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Termin Cel komunikacji | Nazwa dzialania | Adresaci dzialania Srodki przekazu Wskazniki wraz z wartosciami Planowane efekty
komunikacyjnego | komunikacyjnego dzialan

(grupy docelowe) komunikacyjnych

Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba odston — $rednio 2 000 w roku liczba odbiorcow —

II potowa 2016

informacji o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny i zasadach
wyboru operacji
przez LGD.

informacyjna nt.
zasad i mozliwosci
przyznawania
pomocy na
ogtlaszane konkursy

potencjalni
beneficjenci,
lokalna
spotecznos¢,
wszystkie grupy
defaworyzowane

Stowarzyszenia

Portale spotecznosciowe
Facebook, twitter, Instagram

Aplikacja
Kampania informacyjna-
plakaty w wyznaczonych

miejscach i autobusach

Kampania informacyjna na
telebimach

Ogtoszenia w lokalnych
mediach

Liczba fanéw — 1 000
Liczba $ciagnie¢ — 50
Liczba rozprowadzonych plakatow —
200
Liczba telebimow — 2
Liczba artykutéw i emisji w mediach —
1 artykut w prasie, 1 emisja w TV,

1 emisja w radiu, 4 artykuty na
portalach lokalnych

$rednio 2 000 w roku

liczba odbiorcow — 320

W roku

liczba odbiorcow — 10

liczba odbiorcow — 1000

liczba odbiorcow — 500

liczba odbiorcéw — 400

Rozpowszechnianie

Kampania

beneficjenci i

Strona Internetowa

Liczba wej$¢ na strone — srednio 2 000

liczba odbiorcéow —

informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia w roku $rednio 2 000 w roku
funkcjonowaniu i | gtéwnych dziatan |beneficjenci,
dziatalno$ci LGD. |LGD lokalna Portale spotecznosciowe Liczba fanow — 1 000 liczba odbiorcéw — 320
spotecznosé, w roku
wszystkie grupy
defaworyzowane Wizytéwki w nowoczesnym Liczba rozdysponowanych wizytéwek Liczba odbiorcow -
charakterze - 1000 1 000
Sztuka - 1 liczba odbiorcéw — 500
Witryna LGD
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba odston — $rednio 2 000 w roku liczba odbiorcow —
2017 r. informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia $rednio 2 000 w roku
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przeprowadzanych |zasad i mozliwosci |beneficjenci,
konkursach, przyznawania lokalna Portale spotecznosciowe Liczba fanow — 140 liczba odbiorcow — 140
zasadach pomocy na spotecznosé, Facebook, twitter, Instagram w roku
przyznawania ogtaszane konkursy | wszystkie grupy
pomocy, kryteriach defaworyzowane Aplikacja Liczba $ciagnie¢ — 10 liczba odbiorcéw — 10
oceny i zasadach
wyboru operacji Kampania informacyjna-
przez LGD. plakaty w wyznaczonych Liczba rozprowadzonych plakatéw — | liczba odbiorcéw — 2000
miejscach i autobusach 400
Kampania informacyjna na Liczba kampanii — 2 liczba odbiorcow — 500
telebimach
Ogtoszenia w lokalnych Liczba artykutéw i emisji w mediach — | liczba odbiorcow — 700
mediach 5 artykutéw w prasie,
5 emisji w radio, 4 artykuly na
portalach lokalnych -
Uczestnictwo LGD w
imprezach animujacych Liczba imprez — 4 liczba odbiorcéw — 400
organizowanych przez inne
podmioty
Spotkania informacyjno- Protokotéw z zaje¢ — 8 liczba odbiorcéw — 160
warsztatowo-doradcze Listy obecnosci — 8
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba wejs¢ na strong — $rednio 2 000 liczba odbiorcow —
informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia w roku $rednio 2 000 w roku
funkcjonowaniui | gléwnych dziatan | beneficjenci,
dziatalnosci LGD. |LGD lokalna Portale spotecznosciowe Liczba fanow — 1 000 liczba odbiorcow — 140
spotecznos¢, w roku
wszystkie grupy
defaworyzowane Wizytowki w nowoczesnym Liczba rozdysponowanych wizytéwek | liczba odbiorcéw — 500
charakterze - 500
Witryna LGD Sztuka — 1 liczba odbiorcéw — 1000
Wydarzenia animujace lokalng |Ilo$¢ zrealizowanych wydarzen — 1 liczba odbiorcow — 500
spotecznosé
2017 r. Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona internetowa Liczba wej$¢ na strong — $rednio 2 000 liczba odbiorcéw —
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informacji o informacyjna nt. potencjalni w roku $rednio 2 000 w roku
realizowanych realizacji beneficjenci,
projektach projektow w lokalna Portale Liczba fanéw — 1 000 liczba odbiorcow — 140
(rekrutacja do ramach Lokalnej spotecznosé, w roku
projektow Strategii Rozwoju | wszystkie grupy
defaworyzowane Ogtoszenia w lokalnych 4 artykuty na portalach lokalnych liczba odbiorcow — 200
mediach
Warsztaty z zakresu 2 protokoty, 2 listy obecnosci liczba odbiorcéw — 20
aktywizacji spotecznej
Inne innowacyjne pomysty Liczba innych gadzetéw — 100 szt. liczba odbiorcow — 100
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba odston — $rednio 2 000 w roku liczba odbiorcow —
I potowa 2018 r. |informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia $rednio 2 000 w roku
przeprowadzanych |zasad i mozliwosci |beneficjenci,
konkursach, przyznawania lokalna Portale spotecznosciowe Liczba fanow — 140 liczba odbiorcow — 140
zasadach pomocy na spotecznosé, Facebook, twitter, Instagram w roku
przyznawania ogtlaszane konkursy | wszystkie grupy
pomocy, kryteriach defaworyzowane Aplikacja Liczba $ciagnie¢ — 10 liczba odbiorcoéw — 10

oceny i zasadach
wyboru operacji
przez LGD.

Kampania informacyjna-
plakaty w wyznaczonych
miejscach i autobusach

Kampania informacyjna na
telebimach

Ogloszenia w lokalnych
mediach

Liczba rozprowadzonych plakatow —
200

Liczba telebimow — 2

Liczba artykutow i emisji w mediach —
1 artykut w prasie, 1 emisjaw TV,
1 emisja w radio, 4 artykuty na
portalach lokalnych

liczba odbiorcow — 1000

liczba odbiorcéw — 500

liczba odbiorcow — 400

I potowa 2018 r.

Rozpowszechnianie
informacji o
funkcjonowaniu i
dziatalnosci LGD.

Kampania
informacyjna nt.
gléwnych dziatan
LGD

beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
lokalna
spotecznos¢,
wszystkie grupy
defaworyzowane

Strona Internetowa
Stowarzyszenia

Portale spotecznosciowe

Wizytéwki w nowoczesnym
charakterze

Liczba wej$¢ na strong — $rednio 2 000
w roku

Liczba fanéw — 140

Liczba rozdysponowanych wizytéwek
— 1000

liczba odbiorcéw —
$rednio 2 000 w roku

liczba odbiorcoéw — 140
w roku

liczba odbiorcow — 1000
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Witryna LGD Sztuka — 1 liczba odbiorcéow — 1000
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba wejs¢ na strone — $rednio 2 000 liczba odbiorcow —
informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia w roku $rednio 2 000 w roku
postepach we realizacji Lokalnej |beneficjenci,
wdrazaniu LSR. Strategii Rozwoju | lokalna Portale spotecznosciowe Liczba fanéw — 140 liczba odbiorcow — 140
spotecznosc, w roku
wszystkie grupy
defaworyzowane Ogtloszenia w lokalnych Liczba artykutéw — 4 artykuly na liczba odbiorcéw — 200
mediach portalach lokalnych
Spotkania informacyjne Liczba przestanych zaproszen, liczba liczba odbiorcéw — 30
ankiet — 100 zaproszen, 30 ankiet
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Liczba przestanych zaproszen, liczba | liczba odbiorcéw — 20
informacji o informacyjna nt. potencjalni Spotkania informacyjne ankiet — 50 zaproszen, 20 ankiet
projektach realizacji beneficjenci,
zrealizowanych ze | projektow w lokalna
$rodkéw LSR i ramach Lokalnej spotecznosé,
transfer dobrych Strategii Rozwoju | wszystkie grupy
praktyk. defaworyzowane
Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i Strona Internetowa Liczba wejs¢ na strone — $rednio 2 000 liczba odbiorcow —
informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia w roku $rednio 2 000 w roku
realizowanych realizacji beneficjenci,
projektach projektow w lokalna Portale Liczba fanow — 140 liczba odbiorcéow — 140
(rekrutacja do ramach Lokalnej spotecznosé, w roku
projektow Strategii Rozwoju | wszystkie grupy Ogloszenia w lokalnych Liczba artykutéw i emisji w mediach —
defaworyzowane mediach 4 artykuly na portalach lokalnych liczba odbiorcéw — 200
Spotkania informacyjne Liczba przestanych zaproszen, liczba liczba odbiorcow — 30
ankiet, 100 zaproszen, 30 ankiet
Inne innowacyjne pomysty Liczba innych gadzetow —pierniki 250 | liczba odbiorcéw — 250
szt.
I potowa 2019 r. | Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston strony — 10 000 w 1 10 000 odbiorcéw
II potowa 2019 r. | informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia, KBiA 6 000 odbiorcéw (srednio 2000 |6 000 odbiorcéow w I
I potowa 2020 r. | przeprowadzanych |zasad i mozliwosci |beneficjenci, w kazdym roku) w I KBiA 4 000 KBiA
I1 potowa 2020 r. | konkursach, przyznawania lokalna odbiorcéw ($rednio 1 350 w kazdym |4 000 odbiorcow w II
I potowa 2021 r. |zasadach pomocy na spotecznosé, roku) wskaznik bezkosztowy KBiA
II potowa 2021 r. | przyznawania oglaszane konkursy | wszystkie grupy
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[ potowa 2022 r. | pomocy, kryteriach defaworyzowane -) Portale spoteczno$ciowe Liczba fanéw — 800 odbiorcow, w 1 800 odbiorcow
oceny i zasadach Facebook, KBiA 600 odbiorcéw - wskaznik w I KBiA 600 odbiorcow
wyboru operacji bezkosztowy w 11 KBiA 200
przez LGD. w II KBiA zaplanowano: 200 odbiorcow
odbiorcow
-) Ogloszenia w lokalnych Liczba ogloszen — tgcznie 34, w tym 7 |3 000 odbiorcow

mediach,

artykutow w prasie, 27 ogloszen w
mediach.

W I KBiA zaplanowano 24 ogloszenia,
w tym 12 artykutéw w prasie i 12
artykutéw w mediach. Z uwagi na
opdzniony proces realizacji dziatan
konkursowych i niedoszacowany koszt
ogloszen zrealizowano o 6 ogloszen
mniej niz zaktadano. Zrealizowano:
liczba ogloszen - 18, w tym 5
artykutdw w prasie, 13 artykutéw w
mediach . W II KBiA zaplanowano:
liczba ogloszen - 10, w tym 2 artykuly
w prasie, 8 ogloszen w mediach
lokalnych. Aby osiagna¢ zaktadany
wskaznik 34 ogloszen — 6 ogloszen
LGD zrealizuje bezkosztowo lub
sfinansuje ze srodkéw wiasnych lub tez
z oszczgdno$ci w budzecie
projektowym. Ogloszenia beda
dotyczyty rozpowszechniania
informacji o przeprowadzanych
konkursach, zasadach przyznawania
pomocy, kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD oraz
rozpowszechnianie informacji o
funkcjonowaniu i dziatalno$ci LGD.

-) Uczestnictwo LGD

w imprezach animujacych
organizowanych przez inne
podmioty

Liczba imprez — 16 (Srednio od 3 do 4
imprez w kazdym roku)

W I KBiA zrealizowano 8 imprez, w 11
KBiA zaplanowano udziat w 8
imprezach.

2000 odbiorcow

-) Bezptatne doradztwo

[lo$¢ udzielonych konsultacji — 120 (w

120 odbiorcow
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udzielane przez pracownikéw | tym udzielonych porad w I KBiA — 70,
biura LGD w II KBiA - 50)
-) Spotkania informacyjne Liczba spotkan — 20 (w I KBiA 120 odbiorcow
zrealizowano 12 spotkan, w Il KBiA | (minimum 60
zaplanowano 8 spotkarn), Liczba ankiet | odbiorcow)
— 120 - min. 60 ankiet (w kazdym roku
$rednio 30 ankiet) Spotkania maja
charakter warsztatowy
I polowa 2019 1. |Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston strony — 10 000 w I 10 000 odbiorcéw
I potowa 2019 r. | informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia, KBiA 6 000 odbiorcéw ($rednio 2000 |6 000 odbiorcéw w I
I potowa 2020 r. | funkcjonowaniui |gléwnych dziatan |beneficjenci, w kazdym roku) w 11 KBiA 4 000 KBiA
IT potowa 2020 r |dziatalnosci LGD. |LGD lokalna odbiorcéw ($rednio 1 350 w kazdym 4 000 odbiorcow w 11
I potowa 2021 r. spotecznosc, roku) wskaznik bezkosztowy KBiA
I potowa 2021 r. wszystkie grupy
L penved 2022 1, detawanyzowans -) Portale spotecznosciowe Liczba fanow — 800 odbiorcow, w I 800 odbiorcéow
Facebook, KBiA 600 odbiorcéw - wskaznik w I KBiA 600 odbiorcéw
bezkosztowy w 11 KBiA 200
w II KBiA zaplanowano: 200 odbiorcow

odbiorcow

-) Wizytowki

Liczba rozdysponowanych wizytowek
—3 015 ($rednio 500 szt. w kazdym
roku) liczba zmniejszona z uwagi na
konieczno$¢ dokonania oszczedno$ci w
projekcie. W I KBiA wydrukowano i
rozprowadzono — 1015 wizytowek, w
I1 KBiA zaplanowano rozprowadzenie
2.000 wizytowek

3 015 odbiorcow

-) Kampania informacyjna —
plakaty w wyznaczonych
miejscach

Liczba rozprowadzonych plakatéw —
1.450 ($rednio ok. 245 w kazdym roku)
w 1 KBiA wydrukowano i
rozprowadzono — 1.250 plakatow, w 11
KBiA zaplanowano rozprowadzenie
200 plakatow

5 000 odbiorcow

-) Witryna LGD Sztuka — 1, zrealizowano I KBiA 5 000 odbiorcow

-) Szyld Sztuka — 1, przewidziano realizacje w |5 000 odbiorcow
I1 KBiA

-) Ogtloszenia w lokalnych Liczba ogloszen — tacznie 34, w tym 7 |3 000 odbiorcow
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mediach

artykutow w prasie, 27 ogloszen w
mediach .

W I KBiA zaplanowano 24 ogloszenia,
w tym 12 artykutéw w prasie i 12
artykutow w mediach. Z uwagi na
opo6zniony proces realizacji dziatan
konkursowych i niedoszacowany koszt
ogloszen zrealizowano o 6 ogloszen
mniej niz zaktadano. Zrealizowano:
liczba ogloszen - 18, w tym 5
artykutow w prasie, 13 artykutéw w
mediach . W II KBiA zaplanowano:
liczba ogloszen - 10, w tym 2 artykuly
w prasie, 8 ogloszen w mediach
lokalnych. Aby osiggnaé zakfadany
wskaznik 34 ogloszen — 6 ogloszen
LGD zrealizuje bezkosztowo lub
sfinansuje ze srodkéw wiasnych lub tez
z oszczednosci w budzecie
projektowym. Ogtloszenia beda
dotyczyly rozpowszechniania
informacji o przeprowadzanych
konkursach, zasadach przyznawania
pomocy, kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD oraz
rozpowszechnianie informacji o
funkcjonowaniu i dziatalnosci LGD.

-) Ulotki

Liczba ulotek — 6 400 szt., w I KBiA
wydrukowano i rozprowadzono —
4.400 ulotek, w 11 KBiA zaplanowano
wydruk i rozprowadzenie 2.000 ulotek

6 400 odbiorcow

-) Banery

Liczba baneréw — 2 szt. - przewidziano
realizacje w I KBiA

5 000 odbiorcow

-) Materiaty i gadzety
promocyjne

Liczba materiatléw i gadzetow
promocyjnych (notesy, teczki,
dtugopisy, opaski odblaskowe, kartki
okoliczno$ciowe, pendrivy, roll upy) —
tacznie 4 450 szt. Z uwagi na wyzsze
niz szacowano w 2016 r. koszty

4 450 odbiorcow
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gadzetow, w 1 KBiA zakupiono o 150
szt. gadzetéw mniej. W I KBiA
(zaplanowano 3 800 szt.) - zakupiono i
rozdano 3650 szt. gadzetow, w 11 KBiA
zaplanowano zakup i rozdanie 800 szt.
gadzetow.
-) Wydarzenia animujace Liczba wydarzen — 3, w I KBiA 1 500 odbiorcow
lokalng spoteczno$¢ zrealizowano — 2 wydarzenia, w 11
KBiA zaplanowano realizacj¢ 1
wydarzenia
I polowa 2019 . | Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston strony — 10 000 w 1 10 000 odbiorcow
IT potowa 2019 r. | informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia, KBiA 6 000 odbiorcéw ($rednio 2000 |6 000 odbiorcéw w I
I potowa 2020 r. | postepach we realizacji Lokalnej |beneficjenci, w kazdym roku) w IT KBiA 4 000 KBiA
II potowa 2020 r. | wdrazaniu LSR. Strategii Rozwoju |lokalna odbiorcéw ($rednio 1 350 w kazdym |4 000 odbiorcéw w I1
[ potowa 2021 r. spolecznos¢, roku) wskaznik bezkosztowy KBiA
1I potowa 2021 r. wszystkie grupy
I potowa 2022 1. defaworyzowane o - ;i ey S
-) Portale spotecznos$ciowe Liczba fanéw — 800 odbiorcow, w | 800 odbiorcéw
Facebook, KBiA 600 odbiorcow - wskaznik w 1 KBiA 600 odbiorcow
bezkosztowy w II KBiA 200
w Il KBiA zaplanowano: 200 odbiorcéw
odbiorcéw
-) Warsztat refleksyjny Liczba ankiet — 4, liczba warsztatow |20 odbiorcow
refleksyjnych — 4, w [ KBiA
zrealizowano — 1 warsztat, ktéry byt
wydatkowany w ramach realizacji
spotkania informacyjno/warsztatowo/
doradczego dla beneficjentow, w 11
KBiA zaplanowano realizacj¢ 3
warsztatow
IT potowa 2019 r. | Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Wizyty studyjne Liczba wizyt — 1 wizyta studyjna — 50 odbiorcow
informacji o informacyjna nt. potencjalni zredukowano z uwagi na koniecznos¢
projektach realizacji beneficjenci, dokonania oszczednosci w projekcie,
zrealizowanych ze | projektow w lokalna przewidziano realizacje w 11 KBiA
$rodkéw LSR i ramach Lokalnej spoteczno$c,
transfer dobrych Strategii Rozwoju | wszystkie grupy
praktyk. defaworyzowane
I potowa 2019 r. |Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston strony — 10 000 w 1 10 000 odbiorcéw
I potowa 2019 r. | informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia, KBiA 6 000 odbiorcéw (srednio 2000 |6 000 odbiorcow w I
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I potowa 2020 r. |realizowanych realizacji beneficjenci, w kazdym roku) w I KBiA 4 000 KBiA
II potowa 2020 r. | projektach projektow w lokalna odbiorcow ($rednio 1 350 w kazdym |4 000 odbiorcow w 11
I potowa 2021 r. |(rekrutacja do ramach Lokalnej spotecznosc, roku) wskaznik bezkosztowy KBiA
IT potowa 2021 r. | projektéw Strategii Rozwoju | wszystkie grupy
bbb QETataryant -) Portale spotecznosciowe Liczba fanéw — 800 odbiorcow, w | 800 odbiorcow
Facebook, KBiA 600 odbiorcow - wskaznik w [ KBiA 600 odbiorcow
bezkosztowy w I1 KBiA 200
w II KBiA zaplanowano: 200 odbiorcow

odbiorcow

-) Warsztaty z zakresu
aktywizacji spotecznej

110$¢ przeprowadzonych warsztatow —
15, Protokot z zaje¢ — 15, listy
obecnosci -15 . W [ KBiA
zrealizowano 15 form warsztatowych:
Warsztaty z zakresu aktywizacji
spotecznej — 4, Warsztaty z zakresu
aktywizacji spolecznej II edycja— 1,
mini warsztaty aktywizacji spotecznej
—10. W I KBiA nie planuje si¢
realizacji warsztatow w tym zakresie.

170 odbiorcow

-) Inne innowacyjne pomysty
promocji, zaproponowane
przez beneficjentow ze
srodkéw wiasnych LGD

Liczba innych gadzetow — 750
($rednio 150 w kazdym roku). W I
KBiA zakupiono i rozdano 424
gadzety. W II KBiA zaplanowano
zakup 326 gadzetow.

750 odbiorcéow
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HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI
STOWARZYSZENIA LOKALNA GRUPA DZIALANIA INOWROCLAW

imprezach
animujacych
organizowanych
przez inne podmioty

Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku

NA ROK 2020
Termin Cel komunkacji Nazwa dziatania | Adresaci dziatania Srodki przekazu Wskazniki wraz z | Planowany /prognozowany | Planowane efekty
komunikacyjnego | komunikacyjnego wartosciami budzet dziatan
(grupy docelowe) komunikacyjnych
I potowa 2020 | Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston 0,00 zt 1 350 odbiorcéow
IT potowa 2020 |informacji o informacyjna nt. | potencjalni Stowarzyszenia, strony — 1 350
przeprowadzanych |zasad i SON:E%Q beneficjenci, ) Portale Liczba fanéw - 70 0,00 z1 70 odbiorcow
konkursach, przyznawania lokalna e
v spotecznosciowe
zasadach pomocy na spotecznos¢, Facebook
: . acebook,

przyznawania oglaszane wszystkie grupy
pomocy, kryteriach |konkursy defaworyzowane |-) Ogloszenia w 1 artykutl w prasie, 1 000,00 zt art. w prasie | 1000 odbiorcow
oceny i zasadach lokalnych mediach, 1 komplet 1 300,00 zt ogloszenia w
wyboru operacji ogloszen w mediach
przez LGD. mediach lokalnych L.acznie 2 300,00 zi

(wradioiw Koszt oszacowano na

Internecie) podstawie rozeznania rynku

dodatkowo 2

ogloszenia

zrealizowane przez

LGD bezkosztowo

lub ze $rodkéw

wiasnych

-) Uczestnictwo LGD w | Liczba imprez - 4 4 x 340 zt =1 360,00 z1 {500 odbiorcow

-) Bezplatne doradztwo
udzielane przez
pracownikéw biura LGD

[lo$¢ udzielonych
konsultacji - 25

wynagrodzenie
pracownikéw biura
udzielajacych konsultacji:
Dyrektor Biura (50%
wynagrodzenia na dziatania
animacyjne): $rednio
3100 zt/m-c x 12 m-cy =

25 odbiorcow
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37 200 zk
Pracownik Biura (50%
wynagrodzenia na dziatania
animacyjne): srednio
2500zt/m-c x 12 m-cy =
30 000 zi
Koordynator ds. promoc;ji i
animacji: srednio
4 300zt/m-c x 12m-cy =
51 600 zt
Lacznie 118 800 zi
Stawki wynikajg z
podjetych Uchwal Zarzadu.

-) Spotkania informacyjne

Liczba ankiet - 30

30szt. x 1,00zt = 30,00 zi
Organizacja spotkan: 3
spotkania x 740 zt =
2 220, 00 zt
Lacznie =2 250,00 zi
Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku

30 odbiorcow

I potowa 2020
II potowa 2020

Rozpowszechnianie
informacji o
funkcjonowaniu i
dziatalnosci LGD.

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych dziatan
LGD

beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
lokalna
spotecznosc,
wszystkie grupy
defaworyzowane

-) Strona Internetowa Liczba odston 0,00 zi 1 350 odbiorcéw
Stowarzyszenia, strony - 1350
-) Portale Liczba fanow - 70 0,00z} 70 odbiorcow
spofeczno$ciowe
Facebook,
-) Wizytowki Liczba 1000 szt. x 1 zt =1 000 zt |1000 odbioreéw
rozdysponowanych Koszt oszacowano na
wizytéwek - 1000 | podstawie rozeznania rynku
-) Kampania Liczba 100 szt. x 2 zt =200zt {1000 odbiorcéw
informacyjna — plakaty w rozprowadzonych Koszt oszacowano na
wyznaczonych miejscach | plakatéw - 100 podstawie rozeznania rynku
-) Witryna LGD Sztuka - 1 Zrealizowano w [ KBiA |1 000 odbiorcéw
-) Szyld Sztuka - 1 Zakup zrealizowano w 2019 |1 000 odbiorcéw

I
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-) Ogtoszenia w
lokalnych mediach,

1 artykut w prasie,
1 komplet
ogloszen w
mediach lokalnych
(wradioiw
Internecie)
dodatkowo 2
ogloszenia
zrealizowane przez
LGD bezkosztowo
lub ze $rodkow

1 000,00 zt art. w prasie
1 300,00 zt ogtoszenia w
mediach
¥.gcznie 2 300,00 zi
Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku

1000 odbiorcow

wiasnych
-) Ulotki Liczba ulotek - 1000 szt. x 1,50 zt =1500 |1 000 odbiorcow
1000 zt
Dodatkowo zakup stojakow
na ulotki — 2 szt. x 250 zt =
500 zi
Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku
-) Banery Liczba baneréw — | Zakup zrealizowano w 2019 |2 000 odbiorcow

2 szt.

I.

-) Materialy i gadzety
promocyjne

Liczba materiatéw
i gadzetéw
promocyjnych
(notesy, teczki,
dhugopisy, opaski
odblaskowe, kartki
okolicznosciowe,
pendrivy, roll upy)
—400 szt.

400 szt. x 4 zt =1 600 zk
Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku

400 odbiorcow

-) Wydarzenia animujace

lokalng spotecznosé

Liczba wydarzen -
1

Wydatek na realizacje
wydarzenia - 9 339,92 zi
Koszt oszacowano na
podstawie rozeznania rynku
W 2019 r. wydarzenie nie
bylo zrealizowane.
Aktualizacjg wniosku o

500 odbiorcow
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dofinansowanie przesunigto
realizacj¢ na 2020 rok
I potowa 2020 |Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston 0,00 zt 1 350 odbiorcow
I potowa 2020 |informacji o informacyjna nt. potencjalni Stowarzyszenia, strony - 1350
postepach we realizacji Lokalnej | beneficjenci, [ yp, i o Liczba fanow - 70 0,00zt 70 odbiorcow
wdrazaniu LSR. Strategii Rozwoju | lokalna - )
i spoteczno$ciowe
mvo\aowqom\o, Facebook
wszystkie grupy v
defaworyzowane |-) Warsztat refleksyjny Liczba ankiet - 1 Wynagrodzenie dla trenera |5 odbiorcow
prowadzacego zajecia -
600,00 zt
W 2019 r. warsztat
realizowany w ramach I
KBiA
I potowa 2020 |Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Wizyty studyjne Liczba wizyt — 1 Wydatek na realizacje |50 odbiorcow
I1 potowa 2020 |informacji o informacyjnant.  |potencjalni wizyta studyjna wizyty studyjnej dla
projektach realizacji beneficjenci, czlonkéw LGD - 4000,00
zrealizowanych ze | projektow w lokalna zt
srodkow LSR i ramach Lokalnej spotecznos¢, Koszt oszacowano na
transfer dobrych Strategii Rozwoju | wszystkie grupy podstawie rozeznania rynku
praktyk defaworyzowane W 2019 r. wizyta nie
zostata zrealizowana.
Aktualizacja wniosku o
dofinansowanie przesunieto
realizacje na 2020 rok
I polowa 2019 | Rozpowszechnianie | Kampania beneficjenci i -) Strona Internetowa Liczba odston 0,00 zi 1 350 odbiorcéow
II potowa 2019 |informacji o informacyjnant. | potencjalni Stowarzyszenia, strony - 1350
g e el realizacjl beneficjenc, ) Portale Liczba fan6w - 70 0,002t 70 odbiorcéw
projektach projektow w lokalna spolecznoseione
(rekrutacja do ramach Lokalnej |spotecznos¢, =
S s ; : acebook
projektow) Strategii Rozwoju | wszystkie grupy ’
defaworyzowane |-) Warsztaty z zakresu - W II KBiA nie planuje sie |-
aktywizacji spotecznej realizacji warsztatow
-) Inne innowacyjne Liczba innych 200 szt. x 5,00zt = 200 odbiorcow
pomysty promocji, gadzetow - 200 1 000,00zt
zaproponowane Koszt oszacowano na
przez beneficjentow ze podstawie rozeznania rynku
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$rodkoéw wiasnych LGD ($rodki wiasne LGD)

Lacznie planowane wydatki w 2020 r. na realizajce Planu Komunikacji wynoszg 146 749,92 zi.




